
The medium is the message
De medium van onze tijd, de elektronische
technologie, verandert en hervormt de manier
waarop mensen met elkaar verbonden zijn en
beïnvloedt elk aspect van ons persoonlijke leven.
Hierdoor worden we gedwongen om bijna alles
wat we denken, doen en als vanzelfsprekend
beschouwen opnieuw te bekijken en te
beoordelen.
Alles is verandert: jij,  familie, de buurt, het
onderwijs, werk, de overheid en je relatie met
andere mensen. En deze veranderingen zijn
ingrijpend.1.

2.

3.

1.

Samenlevingen zijn altijd meer gevormd door
de manier waarop mensen communiceren
(het medium) dan door de inhoud van hun
communicatie.
Het alfabet is bijvoorbeeld een technologie
die jonge kinderen onbewust aanleren,
zonder dat ze daar echt over nadenken.
Elektronische technologie zorgt juist voor
meer verbinding en betrokkenheid tussen
mensen.
Het is onmogelijk om sociale en culturele
veranderingen in de samenleving te begrijpen
zonder te weten hoe media werken.

2.

3. De oude manier waarop we hebben
geleerd om de wereld te observeren en te
begrijpen, is in deze nieuwe tijd
grotendeels achterhaald. Angst is voor een
groot deel het gevolg van het proberen om
de taken van vandaag uit te voeren met de
hulpmiddelen van gisteren en met de
ideeën van gisteren. Jongeren begrijpen
intuïtief de huidige omgeving, de wereld
van elektronische technologie. 3.

3.

3.



The medium is the message
Alle media beïnvloeden ons volledig. Ze
zijn zo sterk aanwezig in ons leven dat ze
invloed hebben op onze persoonlijke,
politieke, economische, esthetische,
psychologische, morele, ethische en
sociale situatie.
Geen enkel onderdeel van ons leven blijft
onaangetast door media.
Het medium is de boodschap.
Om sociale en culturele veranderingen te
begrijpen, moeten we weten hoe media
functioneren als omgevingen waarin wij
leven.
Alle media zijn verlengstukken van
menselijke vermogens, zowel geestelijk als
lichamelijk.
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Er is een enorm verschil tussen de moderne
thuisomgeving, waarin elektronische informatie
overal aanwezig is, en het klaslokaal.
Het kind van vandaag, dat opgroeit met televisie,
is gewend aan actuele informatie over
onderwerpen voor volwassenen, zoals oorlogen,
belastingen en criminaliteit.
Wanneer dit kind vervolgens naar school gaat,
komt het terecht in een ouderwetse omgeving
waarin informatie beperkt beschikbaar is en wordt
opgedeeld in vaste vakken, patronen en roosters.

Het begrip 'kind' zoals wij dat tegenwoordig
kennen, is volgens McLuhan ontstaan in de
zeventiende eeuw.

Kinderen leven in twee werelden
Het kind van vandaag groeit volgens McLuhan op
in een tegenstrijdige situatie, omdat het in twee
verschillende werelden leeft.

Geen van beide werelden helpt het kind
voldoende bij het volwassen worden. Opgroeien is
daardoor een grote uitdaging geworden. Alleen
meer onderwijs of instructies geven is niet
voldoende.
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Volgens deze benadering is een handeling ethisch verantwoord als deze
de morele rechten van alle betrokkenen zo goed mogelijk beschermt en
respecteert.
Ieder mens heeft waardigheid en het recht om zelf keuzes te maken over
zijn of haar leven. Mensen mogen niet alleen als middel worden gebruikt
om een ander doel te bereiken.

The Rights Lens 

Rechtvaardigheid betekent dat iedereen krijgt waar hij of zij recht op heeft en
eerlijk wordt behandeld.
Dit betekent niet dat iedereen altijd precies hetzelfde moet krijgen. Soms
hebben mensen verschillende behoeften of omstandigheden waarmee
rekening moet worden gehouden.

The Justice Lens 

Bij deze lens kijk je vooral naar de gevolgen van een beslissing.
Een handeling is ethisch verantwoord wanneer deze voor zoveel mogelijk
betrokkenen het meeste goede oplevert en zo min mogelijk schade
veroorzaakt.

The Utilitarian Lens 

Volgens deze benadering moeten beslissingen bijdragen aan het welzijn
van de samenleving als geheel.
Mensen zijn met elkaar verbonden en hebben gezamenlijke belangen.
Daarom moeten we rekening houden met wat goed is voor de
gemeenschap, vooral voor kwetsbare mensen.

The Common Good Lens 

Bij deze lens draait het om je karakter en wat voor persoon je
wilt zijn.
Een ethische beslissing past bij goede eigenschappen, zoals
eerlijkheid, moed, respect, medeleven, verantwoordelijkheid,
zelfbeheersing en integriteit.

 The Virtue Lens 

Bij deze lens staan menselijke relaties, gevoelens en zorg voor
anderen centraal.
Je kijkt naar de persoonlijke omstandigheden van alle
betrokkenen en probeert hun gevoelens, behoeften en zorgen
te begrijpen.

The Care Ethics Lens

Provocatype: 
is geen 'goed' ontwerp in de traditionele zin. Het is geen volledig uitgewerkte
oplossing voor de ontwerpopdracht en het voldoet ook niet aan alle behoeften
van gebruikers.

~Marleen Stikker

Chilling effect: 
“We passen ons gedrag aan als we weten dat er misschien iemand meekijkt.”


	The medium is the message
	1.
	2.
	3.
	3.
	3.
	3.
	1.
	2.
	3.
	Het alfabet is bijvoorbeeld een technologie die jonge kinderen onbewust aanleren, zonder dat ze daar echt over nadenken. Elektronische technologie zorgt juist voor meer verbinding en betrokkenheid tussen mensen.
	Het is onmogelijk om sociale en culturele veranderingen in de samenleving te begrijpen zonder te weten hoe media werken.


	The medium is the message
	4.
	4.

	The medium is the message
	5.
	5.
	The Rights Lens
	The Justice Lens
	Dit betekent niet dat iedereen altijd precies hetzelfde moet krijgen. Soms hebben mensen verschillende behoeften of omstandigheden waarmee rekening moet worden gehouden.

	The Utilitarian Lens
	Een handeling is ethisch verantwoord wanneer deze voor zoveel mogelijk betrokkenen het meeste goede oplevert en zo min mogelijk schade veroorzaakt.

	The Common Good Lens
	Mensen zijn met elkaar verbonden en hebben gezamenlijke belangen. Daarom moeten we rekening houden met wat goed is voor de gemeenschap, vooral voor kwetsbare mensen.


	Provocatype:
	The Virtue Lens
	Een ethische beslissing past bij goede eigenschappen, zoals eerlijkheid, moed, respect, medeleven, verantwoordelijkheid, zelfbeheersing en integriteit.

	The Care Ethics Lens
	Je kijkt naar de persoonlijke omstandigheden van alle betrokkenen en probeert hun gevoelens, behoeften en zorgen te begrijpen.


	Chilling effect:

